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GUnUmuzde modern hayatin her malzemesi tiketiciye bir “ambalaj” iginde sunuluyor. Televizyon, buzdolabi
gibi bliyik hacimli esyalardan; kursunkalem, sakiz, tutkal, yassi pil gibi kiiclik tiketim malzemelerine kadar
her Urin kendine 6zel bir ambalaj icinde raflardan tiiketicilere ulasiyor. Ambalaj alaninda dylesine buyik bir
rekabet de var ki (iyi ki var) mithis yaratici, eglenceli, rengarenk, keyifli, teknolojik, zeka Gruni, pratik,
kullanigli géziimler gikiyor karsimiza.

Her ambalaj, i¢cine koyulacak Urinin niteligine gore tasarlaniyor, gelistiriliyor, raflara konuluyor. Ama is
Grlnleri rafa koymakla bitmiyor. Bu ambalaji tiketiciye begendirmek de ¢cok dnemli. Yani icindeki tGriin kadar
ambalajin dis goriinisi ve fonksiyonu da bu biyiik yarisin kiyasiya miicadele ediyor.

Bltln sektorler icinde bir sektor var ki, burada ambalaj ¢oziimleri gercekten pek ¢ok sikinti igeriyor:
Gida Sektord.

Gidalar ozglrliklerine ¢ok diskiin. Kapal yerlerde kalmaya tahammiilleri yok. Bu da muihendisleri ¢ok
bilinmeyenli denklemlerle karsi karsiya birakiyor. Gida konusunda bir Grinl pazara hazirlarken farkli
degerlerle yola ¢ikmak gerekiyor.

Urlini icin ambalaj ¢dziimii arayan isletmenin, ekonomik davranmaktan daha éncelikli kaygilari olmali
baslangicta. Once riine uygulanacak ambalaj malzemesinin teknolojik olarak gelistirilmesi, istenilen raf
omrinin saglanmasi, tridnle ambalajin uyumu, hem Uretici hem de tiiketici beklentilerini karsilamasi ve
sonrasinda giydirilmesi (branding), asilmasi gereken siradaglar olarak (reticinin 6niinde duruyor. Ambalaj
¢O6zimi Uretilirken birinci siraya “maliyet ” kalemini koyarsaniz miicadeleye 1-0 yenik basliyorsunuz
demektir. Clnki raflardan bozulmus olarak iade edilen malinizdaki zarariniz artik sadece ambalaj malzemesi
olmayacaktir.

Ya da son kullanma tarihinden 6nce bozulan Griinlin yaratacagi saglik sorunlariyla karsilasmak hi¢bir markanin
isteyecegi bir durum degildir.



Apack olarak ambalaj ¢ozlimleri lretirken en birincil ilkemiz misterilerimizi dogru ambalaja yoneltmektir.
Sadece maliyet hesaplariyla yapilacak ambalaj ¢oziimlerinin uzun vadede siirekli olarak sorun cikardigi
sektérimizin dikkate almasi gereken bir gercgektir.

Bize ¢6zUim arayisi icinde gelen pek ¢ok yatirimcinin, Grinidnd ¢ok iyi tanimadigina tanik oluyoruz yillardir.
Odevini yapmadan gelen miisteriler ne istedikleri konusunda bizi de dogru yénlendiremedikleri icin biiyiik
zaman-para ve isglict kaybediyoruz. En ucuz ¢6ziimiin en dogru ¢6ziim olmadigini anlatmakta cogu zaman
zorlaniyoruz.

Ureticilerden farkh olarak bizler ambalaj diinyasindaki biitiin teknolojik gelismeler ve arastirmalarla i¢ ice
yaslyoruz. Kagit, aliminyum, plastik tlirevleri, teneke, cam, tahta ve diger biitlin ambalaj malzemelerinin
hangi urinde kullanilirsa yararl ve ekonomik olacagini biliyoruz. Gida drinlerinin pek ¢ogunun niteliklerini,
bozulma sireglerini, tazelik 6murlerini, diger unsurlarla etkilesimlerini test ettik. Farkl Grinler icin yaptigimiz
her ¢alisma, bizim kitliphanemize yeni bir deneyim olarak ekleniyor.

APACK olarak, masamizin karsisina oturan ve bizimle calisan herkese ayni seyi soyliyoruz. Ambalaj ciddi bir
istir. Tasarimi daha da ciddidir.

Uriinii sadece tasimak amaciyla kesekagidina veya posete koyma dénemi ¢oktan gecti. Biitiin diinyada,
Universitelerde ambalaj tasarimi konusunda bolimler kuruluyor. Grafikerler kendilerini sadece gida ambalaji
konusunda gelistiriyor. Bu konuda 6dulli yarismalar dizenleniyor. Market raflarinin karsisina gectigimizde
bir tasarim tablosunun éniinde duruyoruz.

Ambalaj tasarimi artik baglibasina bir iskoludur. Uriinlerinizi 2 yillik raf dmrii verecek sekilde kapatabiliriz.
Ama kimseler almaz, raflarda tozlanabilir.

Marka-Market tasarimcilari der ki:

"Marketteki rafin boyutu degismez. Uriin arttikca uzayip azaldikca kisalmaz. Rafin yerden yiiksekligi de
degismez. Orta boylu bir kadinin erisebilecedi yiiksekliktedir. Market élgiileri, uzun arastirmalar sonucunda,
insan davranislari modellenerek belirlenmistir. Rafa yeni bir iiriin girdiginde, bir tanesi raftan diiser. iste o
"diisen lriin" olmamak icin kendinizi ve liriiniiniizii siirekli gelistirmelisiniz."

Ambalajin tasarimi da yatirimin bir kalemidir ve hi¢ de kiicimsenmemesi gerekir.

Gunlmiuz kosullarinda bazi durumlarda ambalajin maliyeti icindeki UGrinli gegmektedir. Bazen saglik igin,
bazen raf 6mri i¢in bazen de olusturulmak istenen marka degeri i¢cin maliyet unsurlari gérmezden gelinir.
Urtinii pazara sunmadan oncelikle yiiriiyeceginiz yolu belirlemeli (stratejik plan) sonra y®nteminizi
kurgulamali (Uretim plani) daha sonra trini market rafina yerlestirmelisiniz. Planlamayi kaosa birakirsaniz
surprizlere de agik olmalisiniz.



